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	РЕКОМЕНДОВАНО К ИСПОЛЬЗОВАНИЮ В УЧЕБНОМ ПРОЦЕССЕ

	

	
	на заседании кафедры торгового дела и рекламы
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	1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	       Целью освоения дисциплины «Маркетинг» является приобретение профессиональных знаний и умений по исследованию рынка товаров и услуг и разработке комплекса маркетинга, стратегий маркетинга организаций, организации маркетинговой деятельности для удовлетворения запросов потребителей.
     Освоение дисциплины способствует подготовке выпускника к решению следующих типов задач профессиональной деятельности - аналитический:
- исследование, анализ, оценка потребностей реальных и потенциальных покупателей;
- исследование, анализ, оценка и прогнозирование состояния реальных и потенциальных рынков;
- исследование деятельности конкурентов;
- разработка нового товара (услуги);   
- формирование маркетинговых коммуникаций;
- организация сбыта товара (услуги);
- формирование ассортиментной политики;
- формирование и реализация ценовой политики фирмы;
- формирование стратегии поведения фирмы.

  

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	2. ПЛАНИРУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОБУЧЕНИЯ ПО ДИСЦИПЛИНЕ, СООТНЕСЕННЫЕ С РЕЗУЛЬТАТАМИ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	Результаты освоения ООП: код и формулировка компетенции (в соответствии с учебным планом) или ее части
Код и формулировка индикатора достижения компетенций
Планируемые результаты обучения по дисциплине
ПК-2 Способен на основе типовых методик с учетом нормативных правовых актов проводить расчеты экономических и финансово-экономических показателей деятельности организации
ПК-2.3 Выбирает и применяет методы маркетинговых исследований количественных и качественных показателей деятельности организации
Знает: 
-Составные элементы маркетинговой деятельности, методы анализа маркетинговой среды, показатели оценки конкурентоспособности. 
Умеет:
-Анализировать маркетинговую среду, проводить маркетинговые исследования, разрабатывать маркетинговые стратегии.
ПК-3 Способен анализировать внутренние и внешние факторы, влияющие на экономические показатели деятельности организации
ПК-3.2 Анализирует внутренние и внешние факторы, влияющие на принятие возможных решений с целью повышения эффективности деятельности организации
Знает: 
-Технологии выбора целевого рынка, средства распределения и продвижения товаров (услуг), особенности маркетинговых коммуникаций. 
Умеет:
-Проводить изучение конкурентной среды и потребительских предпочтений, сегментировать и выделять целевую аудиторию потребителей, разрабатывать план маркетинга.

	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	         Дисциплина относится к части учебного плана, формируемой участниками образовательных отношений.
         Освоение дисциплины необходимо как предшествующее при изучении дисциплин: "Экономика производственного предприятия", "Анализ рынка товаров и услуг", "Внешнеэкономическая деятельность предприятия", "Конкурентный анализ предприятия", "Ценовая политика предприятия", "Экономика предприятий торговли и общественного питания", "Бизнес-планирование и проектирование на предприятии", "Экономическая безопасность предприятия", "Экономика отраслевых рынков".


	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
ПО ФОРМАМ И СРОКАМ ОБУЧЕНИЯ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Очная форма обучения - 4 семестр

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	Вид занятия
Часов по учебному плану
Контактная работа с преподавателем:
42
-занятия лекционного типа, в том числе:
20
          практическая подготовка
0
-занятия семинарского типа:
     -семинарские/практические, в том числе:
20
          практическая подготовка
0
     -лабораторные, в том числе:
0
          практическая подготовка
0
-консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
2
Самостоятельная работа:
66
     в т.ч. курсовая работа (проект)
Промежуточная аттестация:
     зачет
Общая трудоемкость
108

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Заочная форма обучения - 3 курс

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Вид занятия
Часов по учебному плану
Контактная работа с преподавателем:
16
-занятия лекционного типа, в том числе:
6
          практическая подготовка
0
-занятия семинарского типа:
     -семинарские/практические, в том числе:
6
          практическая подготовка
0
     -лабораторные, в том числе:
0
          практическая подготовка
0
-консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
4
Самостоятельная работа:
88
     в т.ч. курсовая работа (проект)
 контрольная работа
+
Промежуточная аттестация:
     зачет
4
Общая трудоемкость
108

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Очно-заочная форма обучения - 2 курс

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Вид занятия
Часов по учебному плану
Контактная работа с преподавателем:
26
-занятия лекционного типа, в том числе:
12
          практическая подготовка
0
-занятия семинарского типа:
     -семинарские/практические, в том числе:
12
          практическая подготовка
0
     -лабораторные, в том числе:
0
          практическая подготовка
0
-консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
2
Самостоятельная работа:
82
     в т.ч. курсовая работа (проект)
 контрольная работа
Промежуточная аттестация:
     зачет
Общая трудоемкость
108

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Очная форма обучения

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Количество часов по видам учебной работы
контактная работа с преподавателем
занятия семинарского типа:



№



Раздел / Тема дисциплины
ВСЕГО
СР
занятия лекционного типа
семи-нарские/ практи-ческие
лабора-торные
консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
1
Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга
5
4
1
0
0
2
Составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы
5
4
1
0
0
3
Маркетинговая среда и ее структура
7
4
1
2
0
4
Маркетинговые исследования и маркетинговая информация
10
6
2
2
0
5
Поведение потребителей
9
6
1
2
0
6
Сегментация рынка 
7
4
1
2
0
7
Комплекс маркетинга
7
4
1
2
0
8
Исследования товара и товарная политика организации
8
4
2
2
0
9
Ценовая политика
10
6
2
2
0
10
Каналы распределения товаров. Сбыт
10
6
2
2
0
11
Продвижение товаров на рынке
10
6
2
2
0
12
Стратегии  маркетинга
8
4
2
2
0
13
Управление маркетингом и разработка плана маркетинга
5
4
1
0
0
14
Маркетинг и общество
5
4
1
0
0
Подготовка и защита курсовой работы (проекта)
Промежуточная аттестация (зачет)
0
0
0
ИТОГО
108
66
20
20
0
2
В том числе:
практическая подготовка
0
0
0
0

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Заочная форма обучения

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Количество часов по видам учебной работы
контактная работа с преподавателем
занятия семинарского типа:


№


Раздел / Тема дисциплины
ВСЕГО
СР
занятия лекционного типа
семи-нарские/ практи-ческие
лабора-торные
консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
1
Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга
7
6
1
0
0
2
Составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы
7
6
1
0
0
3
Маркетинговая среда и ее структура
6
6
0
0
0
4
Маркетинговые исследования и маркетинговая информация
8
6
0
2
0
5
Поведение потребителей
8
6
1
1
0
6
Сегментация рынка 
8
6
1
1
0
7
Комплекс маркетинга
11
8
1
2
0
8
Исследования товара и товарная политика организации
6
6
0
0
0
9
Ценовая политика
6
6
0
0
0
10
Каналы распределения товаров. Сбыт
6
6
0
0
0
11
Продвижение товаров на рынке
6
6
0
0
0
12
Стратегии  маркетинга
9
8
1
0
0
13
Управление маркетингом и разработка плана маркетинга
6
6
0
0
0
14
Маркетинг и общество
6
6
0
0
0
Подготовка и защита курсовой работы (проекта) / подготовка контрольной работы
Промежуточная аттестация (зачет)
4
4
0
ИТОГО
108
92
6
6
0
4
В том числе:
практическая подготовка
0
0
0
0

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Очно-заочная форма обучения

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Количество часов по видам учебной работы
контактная работа с преподавателем
занятия семинарского типа:


№


Раздел / Тема дисциплины
ВСЕГО
СР
занятия лекционного типа
семи-нарские/ практи-ческие
лабора-торные
консультации, в том числе по курсовой работе (проекту)
1
Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга
8
6
1
1
0
2
Составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы
8
6
1
1
0
3
Маркетинговая среда и ее структура
8
6
1
1
0
4
Маркетинговые исследования и маркетинговая информация
8
6
1
1
0
5
Поведение потребителей
8
6
1
1
0
6
Сегментация рынка 
8
6
1
1
0
7
Комплекс маркетинга
8
6
1
1
0
8
Исследования товара и товарная политика организации
8
6
1
1
0
9
Ценовая политика
8
6
1
1
0
10
Каналы распределения товаров. Сбыт
8
6
1
1
0
11
Продвижение товаров на рынке
8
6
1
1
0
12
Стратегии  маркетинга
8
6
1
1
0
13
Управление маркетингом и разработка плана маркетинга
6
6
0
0
0
14
Маркетинг и общество
4
4
0
0
0
Подготовка и защита курсовой работы (проекта) / подготовка контрольной работы
Промежуточная аттестация (зачет)
ИТОГО
108
84
12
12
0
2
В том числе:
практическая подготовка
0
0
0
0

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	6. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДЛЯ САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ОБУЧАЮЩИХСЯ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	№
п/п
Темы дисциплины
Перечень основной и дополнительной литературы
1
Социально-экономическая сущность и содержание маркетинга
1,2,3,4,5,6,7,8,9
2
Составляющие элементы маркетинговой деятельности: цели, задачи, принципы
1,2,3,4,5,6,7,8,9
3
Маркетинговая среда и ее структура
1,2,3,4,5,6,7,8,9
4
Маркетинговые исследования и маркетинговая информация
1,2,3,4,5,6,7,8,9
5
Поведение потребителей
1,2,3,4,5,6,7,8,9
6
Сегментация рынка
1,2,3,4,5,6,7,8,9
7
Комплекс маркетинга
1,2,3,4,5,6,7,8,9
8
Исследование товара и товарная политика
1,2,3,4,5,6,7,8,9
9
Ценовая политика
1,2,3,4,5,6,7,8,9
10
Каналы распределения товаров. Сбыт
1,2,3,4,5,6,7,8,9
11
Продвижение товаров на рынке
1,2,3,4,5,6,7,8,9
12
Стратегия маркетинга
1,2,3,4,5,6,7,8,9
13
Управление маркетингом и разработка плана маркетинга
1,2,3,4,5,6,7,8,9
14
Маркетинг и общество
1,2,3,4,5,6,7,8,9

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	7. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Оценочные материалы для проведения текущего контроля и промежуточной аттестации представлены в Фонде оценочных средств для текущего контроля и промежуточной аттестации.

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	8. ПЕРЕЧЕНЬ ОСНОВНОЙ И ДОПОЛНИТЕЛЬНОЙ ЛИТЕРАТУРЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	Основная учебная литература
1
Григорьев, М. Н.  Маркетинг : учебник для вузов / М. Н. Григорьев. — 6-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 478 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-20372-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/559733 
2
Реброва, Н. П.  Маркетинг : учебник и практикум для вузов / Н. П. Реброва. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 277 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-03466-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560155
3
Маркетинг : учебник и практикум для вузов / под редакцией Т. А. Лукичёвой, Н. Н. Молчанова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 386 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16503-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560612 
Дополнительная учебная литература
4
Аналитический маркетинг: что должен знать маркетинговый аналитик : учеб. пособие. — М. : ИНФРА-М, 2018. — 288 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). — www.dx.doi.org/10.12737/1450. - Режим доступа: http://znanium.com/go.php?id=915555
5
Инновационный маркетинг : учебник / В.Д. Секерин. — М. : ИНФРА-М, 2018. — 237 с. — (Высшее образование: Бакалавриат). - Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/1002708
6
Интегрированные маркетинговые коммуникации. Теория и практика рекламы : учеб. пособие / О.Г. Кузьмина, О.Ю. Посухова. — М. : РИОР : ИНФРА-М, 2018. - 187 с. - (Высшее образование). - DOI: https://doi.org/10.12737/01756-2. - Режим доступа: http://znanium.com/go.php?id=953324
7
ИНТЕРНЕТ-маркетинг : учебник для академического бакалавриата / под общ.ред.О.Н.Романенковой. - М. : Юрайт, 2017. - 289с. : ил. - (Бакалавр.Академический курс). - Библиогр.:с.265-267;в подстроч.примеч. - ISBN 978-5-534-03138-6.
8
МАМОНТОВ СЕРГЕЙ АНДРЕЕВИЧ. Управление маркетинговыми проектами на предприятии : учебное пособие для вузов / МАМОНТОВ СЕРГЕЙ АНДРЕЕВИЧ, Н. М. Глебова. - М. : Инфра-М, 2017. - 174с. - (Высшее образование:Бакалавриат). - Библиогр.в конце глав. - ISBN 978-5-16-009794-7.
9
Никитина Т.Е., Смирнов К.А. Маркетинг на предприятиях и в корпорациях: теория и практика : монография / науч. ред. К.А. Смирнов. — М. : ИНФРА-М, 2017. – 166 с. — (Научная мысль).

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	9.  СОВРЕМЕННЫЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ БАЗЫ ДАННЫХ И ИНФОРМАЦИОННЫЕ СПРАВОЧНЫЕ СИСТЕМЫ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	- Википедия: www.wikipedia.ru
- Кооперативный сектор в России: www.ilo.org/public/russian/region/eurpro/moscow/.../coop_ru.pdf
- маркетинговые исследования, электронная библиотека, обзоры рынков: www.consultant.ruaup.ru
- Министерство экономического развития Российской Федерации: www.economy.gov.ru
- Научная электронная библиотека: www.elibrary.ru
- Образовательная платформа: www.urait.com
- Официальный сайт Сибирского университета потребительской кооперации (СибУПК): www.sibupk.su
- Поисковая система Google: www.google.ru
- Поисковая система Yandex: www.yandex.ru
- Розничная торговля: новости, блоги, аналитика: www.torgrus.com
- Союз Потребителей Российской Федерации: www.potrebitel.net
- Электронная-библиотечная система: www.znanium.com

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	10. ПЕРЕЧЕНЬ ЛИЦЕНЗИОННОГО И СВОБОДНО РАСПРОСТРАНЯЕМОГО ПРОГРАММНОГО ОБЕСПЕЧЕНИЯ, В ТОМ ЧИСЛЕ ОТЕЧЕСТВЕННОГО ПРОИЗВОДСТВА

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Комплект лицензионного 
программного обеспечения
Комплект свободно распространяемого программного обеспечения
№
п/п
лицензионное программное обеспечение
лицензионное программное обеспечение отечественного производства
свободно распространяемое программное обеспечение
свободно распространяемое программное обеспечение отечественного производства
1
Microsoft Excel
Антивирус Kaspersky Endpoint Security для бизнеса – Стандартный
Adobe Acrobat Reader DC
Яндекс.Браузер
2
Microsoft Office 365
Наглядные и интерактивные пособия
Архиватор 7z
Яндекс.Диск
3
Microsoft PowerPoint
Электронный периодический справочник "Система Гарант"
4
Microsoft Word
Электронный периодический справочник "Система Консультант Плюс"
5
Mirapolis Virtual Room
6
БЭСТ-Маркетинг

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	11. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ

	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	Помещения представляют собой учебные аудитории для проведения учебных занятий, предусмотренных программой бакалавриата, оснащенные оборудованием и техническими средствами обучения.
Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную среду университета.

	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	
	
	

	
	
	


	
	
	

	
	
	



